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Allow tracking

Ask App not to track

El marketing basado en
datos no ha terminado.
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Lo que es importante tener en cuenta es que el objetivo de
Apple con ATT es muy similar al propósito de las regulaciones
de privacidad como GDPR. Las reglas existen para permitir a los
usuarios elegir si un tercero puede compartir sus datos únicos,
identificables y persistentes con un tercero.

Suena simple, ¿verdad? Entonces, ¿por qué hay tanto debate
sobre lo que cubren las reglas? Parte de la confusión se debe a
la falta de un lenguaje común en toda la industria. Muchos
actores de la industria están usando términos diferentes para
conceptos similares.
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Apple ha implantado App Tracking
Transparency en iOS 14 limitando el
seguimiento de usuarios en apps.
Apple se está tomando muy en serio la privacidad de los usuarios en sus
dispositivos. Esto incluye cambios en la política de privacidad e información que las
apps deben facilitar a sus usuarios pero el cambio principal es que su identificador
(IDFA) deja de ser accesible por defecto. Los usuarios deberán permitir el
seguimiento para cada una de las apps.

Qué supone no tener acceso al IDFA y su
impacto a la hora de medir.

La atribución cambia por completo.
La atribución basada en el IDFA tendrá una cobertura y una grunularidad
limitada. La atribución centrada en la privacidad será fundamental para
proporcionar una atribución mas completa.

Qué supone iOS 14
para los anunciantes
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Dado que el 25% de los usuarios bloquean globalmente el uso compartido de IDFA,
el 75% será elegible para ver el modal de consentimiento. Según nuestros análisis,
hemos visto que ~ 40% de esos usuarios darán su consentimiento para compartir
IDFA, lo que producirá una tasa de IDFA de ~ 30% en tu aplicación.

¿Qué tasa de
suscripción puedo
esperar?

Segmentar con menos población.
El factor común para hacer campañas de retargeting de app
marketing era el IDFA, que ahora no lo tendremos. Partimos
de unas audiencias mucho menores dónde segmentar para
hacer audiencias similares de captación de usuarios.A
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Deeplinks como siempre.
En medios propios o en campañas que hagamos en la
propia web, no habrá repercusión ya que no se utiliza
el IDFA.
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Cómo solicitar el permiso de seguimiento
dentro del proceso de onboarding

Los requisitos de Apple son claros: 
- Detalla cómo la app utiliza los datos recogidos.
- Solicita permiso de “rastreo”.

 Pon en valor el uso de la información recogida. 
Ej: se utilizará para ofrecer descuentos relacionados con
información recogida que podría ser de interés para el usuario.
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Métodos de
atribución

Un método para rastrear a los usuarios entre sitios mediante la utilización de la información
del dispositivo para crear una identificación persistente y única. Algunas técnicas utilizadas
para lograr esta huella digital incluyen la captura de métricas de fuentes, utilizando
propiedades de WebGL, combinadas con el uso de ciertas propiedades de hardware.

Estos datos hacen que la huella digital sea persistente y pueda identificar de forma única a
un usuario. El uso principal de las huellas digitales y las identificaciones de huellas digitales
es rastrear a los usuarios en diferentes sitios web y aplicaciones que de otra manera no
compartirían ninguna identificación común. Por ejemplo, las huellas digitales se utilizan
para crear gráficos de dispositivos, que claramente van en contra de las pautas de Apple.

Fingerprint



Lo único que nos importa es atribuir una instalación a un compromiso con cierto grado de
certeza. Dado que el 80% de las instalaciones ocurren dentro de la primera hora después
del clic, dicha atribución no requiere ningún ID persistente. Podemos hacer nuestras
predicciones con datos temporales que se vuelven obsoletos en unas pocas horas.

Por lo tanto, la atribución probabilística para nosotros se basa simplemente en la entropía
y los patrones del dispositivo. Observamos parámetros como la hora del clic, la hora de la
instalación y la información básica del dispositivo. Estos parámetros limitados nos
permiten estimar el origen de una instalación durante unas horas después de un clic.

Atribución
probabilística

Como anunciante, ¿por qué
debería utilizar la probabilística
si SKAdNetwork es más preciso?

Entonces, ¿eso significa
que puedo compartir datos
con mi socio de medios?

La atribución probabilística no
pretende reemplazar a
SKAdNetwork y nunca será tan
precisa. Sin embargo, proporciona
activos reales a los anunciantes que
ejecutan campañas. Con la
atribución probabilística, tus socios
de medios podrán optimizar sus
campañas, mejorar sus modelos y
brindarte el mejor ROI.

Sí, por ejemplo, compartir una
palabra clave con el socio de
medios que les permite atribuir la
instalación probabilística a una
campaña es aceptable. Ninguno de
los datos compartidos permite el
seguimiento o la segmentación
entre sitios / aplicaciones.



A efectos de atribución. Las empresas de análisis tomarán a los usuarios que dan
su consentimiento y su comportamiento después de una instalación, y usarán esos
datos para aplicar métricas similares a todos los usuarios. Esto le permitirá conocer
las métricas de su cohorte, como LTV y ROAS. Como especialistas en marketing,
los datos deben ser precisos, por lo que siempre tendrá que preguntarse qué tan
exacto es realmente. La precisión de los modelos de conversión dependerá de su
tasa de suscripción.

Para publicidad dirigida. Del mismo modo, la empresa de medios utilizaría el
subconjunto de usuarios que dieron su consentimiento para ofrecer a aquellos que
no dieron su consentimiento una oferta publicitaria relevante basada en señales
contextuales similares.

El modelado de conversión es extrapolar el comportamiento de los usuarios que dan
su consentimiento para modelar el comportamiento agregado de todos los usuarios.
Hay dos formas de esto que hemos escuchado que son aceptables:

El modelado
de conversión



SKAdNetwork es el marco de atribución de Apple. Brinda a los canales de medios la capacidad de tener
una fuente de verdad sobre la atribución en este nuevo mundo centrado en la privacidad. Su punto fuerte
es que proporciona una atribución determinista con una precisión de casi el 100%.

Lo probamos y SKAdNetwork se encuentra dentro del 2% de la precisión de la atribución determinista a
través de IDFA. Tenga en cuenta que si a una campaña se le atribuyeron 1000 instalaciones con IDFA
anteriormente, SKAdNetwork puede atribuir 900 instalaciones y 100 descargas. Esto se debe a que
SKAdNetwork solo acreditará una instalación en una cuenta de iTunes una vez. Por eso es importante
analizar la suma de instalaciones y descargas para mantener la coherencia con la era anterior a ATT.

¿Qué es
SKAdNetwork?

También es importante tener en cuenta
que SKAdNetwork aún no cubre todo el
inventario disponible y los publishers aún
están adoptando el marco. Hasta que la
cobertura se acerque al 100%, esto
también hará que SKAdNetwork informe
menos instalaciones que la cantidad que la
atribución determinista a través de IDFA
informó antes de iOS 14.5.
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https://www.youtube.com/watch?v=Vv_x8-drjKk&t=13s
https://support.emma.io/hc/es/requests/new
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